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1. FICHA RESUMEN DEL PROYEC TO

Nombre del Proyecto, Auzoaren Arima (El Alma del Barrio)

Promotores, Ayuntamientos de Errenteria, Lezo, Oiartzun y Pasaia, y la Agencia
de Desarrollo Comarcal Oarsoaldea.

Colaborador Principal, Departamento de Turismo, Comercio y Consumo del
Gobierno Vasco.

Duracion, Septiembre de 2026.

Ambito de Actuacion, Comarca de QOarsoaldea (Gipuzkoa).

Presupuesto Total, 235.558,40 €

Objetivo Central, Revitalizar el tejido comercial y social mediante la activacion de

locales vacios, intervenciones artisticas y el fomento del emprendimiento,
recuperando el dinamismo vy el "alma” de los barrios.

Pagina web, www.auzoarenarima.eus



https://auzoarenarima.eus/

3. CONTEXTO Y ORIGEN DEL
PROVECTO

El sector comercial afronta una triple transicion:
Digital: Cambio en los modelos de produccion, comercializacion y consumo.

Demografica y Social: Envejecimiento poblacional y nuevos modelos de
CONSUMO.

Fcologica: Necesidad de adaptar la movilidad, logistica y produccion.

Ante este escenario, los Ayuntamientos de Oarsoaldea, conscientes de su
papel como facilitadores, decidieron unir fuerzas en un proyecto
intermunicipal. "Auzoaren Arima" bebe de la experiencia previa de "Artisau
Auzoa" (2018) v se alinea con el concepto de "Auzoaren Binotza" (El Corazon
del Barrio), que prioriza la satisfaccion de las necesidades cotidianas en el
barrio y la creacion de espacios urbanos acogedores.




b JQUE ES AUZOAREN ARIMA?

Fs un proyecto integral de reactivacion comercial y cultural que actua
sobre los espacios urbanos que han perdido dinamismo. No es solo
comercio; es diseno, economia, emprendimiento, arte y cultura.

La clave: Poner a disposicion de la gente, a nivel de barrio, la capacidad
de satisfacer cualquier necesidad de la vida cotidiana, configurando
espacios urbanos acogedores que impulsen las practicas economicas
locales y las relaciones socioculturales.




5. LINEAS DE TRABAJO CLAVE

El proyecto se estructura en dos ejes principales:

A) INTERVENCIONES SOBRE LOCALES
Mostrador de Locales Vacios: Catalogo fisico vy virtual de locales disponibles con
condiciones economicas adecuadas.

e Servicio de Mediacion Integral:

e Consultoria Inmobiliaria: Busqueda e intermediacion.

e Consultoria de Rehabilitacion: Asesoramiento para adaptar el local a la
normativa.

Consultoria Empresarial: Valoracion del plan de negocio del emprendedor.
Programa de Subvenciones: Ayudas para nuevas actividades en locales
vacios.

B) PLAN DE DINAMIZACION
Plan de Marketing del Proyecto.

"Terapias Paliativas" para Locales Vacios (Bitartean): Tiendas pop-up vy
escaparates efimeros.

Intervenciones en Calle: Instalaciones artisticas y mercados de productos
locales.

Kit de Tendencias Inspiradoras: Herramienta con ideas frescas para negocios
sostenibles, espacios hibridos e integracion tecnologica.




| 6. OBJETIVOS £ INDICADORES
! DE EXITO

Objetivos Principales, Indicadores de Exito (Meta 2026)

Revitalizar el comercio local, 12 nuevos comercios puestos en marcha
Recuperar la visita a escaparates, 25-30 locales activados (recuperados
para uso comercial/cultural)

Impulsar un comercio especializado, 1 mercado local creado (en Lezo)

Hacer visibles los locales vacios, 4 intervenciones urbanas (1 calle mejorada
DOr MuNICipio)

Asesorar y acompanar al emprendedor, Servicio de mediacion en marcha
Potenciar una imagen municipal esmerada, Intervenciones artisticas vy
creativas realizadas



7. BENEFICIOS ESPERADOS

Fconomicos: Impulso a la economia local, creacion de empleo, atraccion
de inversion.

Sociales y Culturales: Fortalecimiento de la comunidad, promocion del
artey la cultura, puesta en valor de las tradiciones.

Ambientales: Recuperacion de espacios urbanos deteriorados v
reduccion de la huella de carbono al fomentar la proximidad.




8. CRONOGRAMA Y
PRESUPUES TO RESUMDO

Cronograma (2025-2026):

2025: Puesta en marcha: identificacion de locales, diseno de
nerramientas, primeras intervenciones en escaparatesy
comunicacion.

2026: Desarrollo total: servicio de mediacion activo, intervenciones
artisticas en calle, mercado local y gestion de subvenciones.

Presupuesto Resumido (Total: 233.558,40 €).
INntervenciones sobre Locales: 83.290,40 €.
Plan de Dinamizacion: 150.268,00 €.

Financiacion: Gobierno Vasco (170.880,00 €) y Oarsoaldea
(62.678,40€).



9. INFORMACION POR MUNICPIO

/onas de Intervencion y objetivos especificos

Errenteria, Iztieta, 5 nuevos comercios, 11-12 locales activados, 1
iNntervencion urbana.

Lezo, Jaizkibel-Kale Nagusia-Donibane-Zubitxo, 1 nuevo comercio, 2-3
locales activados, 1 mercado local, 1Tintervencion urbana.

Oilartzun, Elizalde-Altzibar, 3 nuevos comercios, 6-/ locales activados,
iNntervencion urbana.

Pasaia, Antxo, 3 nUevos comercios, 6-8 locales activados, 1 intervencion
uroana.



10. MATERIAL CRAFICO Y CONTACTOS
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Para mas informacion y gestion de entrevistas:
Marta Olaizola
Agencia de Desarro llo Comarca | Oarsoa ldea, Departamento de comunicacion
Telefono: 943 494129
Email: molaizola@oarsoaldea.eus
Web oficial del proyecto: www.auzoarenarima.eus
Para conocer todos los detalles, locales disponibles, convocatorias y ultimas noticias



https://oarsoaldea.sharepoint.com/:f:/s/antolakuntza/IgDCIDoQq1hVQYYld3DXLW1rAThR0hlf2rpqlL6RbAFDCLw?e=aZsFu5
https://oarsoaldea.sharepoint.com/:u:/r/sites/AuzoarenArima/SitePages/TopicHome.aspx?csf=1&web=1&share=IQA47xqYvSHdQb2aoNCfS9rlAcCU4XqmQsIRe-benu1mdcg&e=tHyvQ7

